
Zielgruppe

Mit dem PM-Kompaktkurs wenden wir uns an PMs und 
solche, die diese Funktion übernehmen wollen, an Senior-, 
Junior-PM, PM-Assistenten, Neu-PM und Führungskräfte, die 
eine PM-Organisation führen oder aufbauen.

Die interaktiv durchgeführten Inhalte richten sich an 
Mitarbeiter mit technischer Ausbildung und für die der 
Original-Lehrgang zu viel Zeit in Anspruch nimmt. Spezielles 
Marketing-Wissen wird nicht vorausgesetzt.

Inhalte

▪ Das Funktionsprinzip einer Produktmanagement-
Organisation

▪ Organisationsmöglichkeiten für das 
Produktmanagement

▪ Ziele, Aufgaben und Kompetenzen eines 
Produktmanagers

▪ Erster Schritt in die neue Rolle als Produktmanager

▪ Überblick über das eigene Portfolio –
Portfoliomanagement

▪ Überblick über die Situation am Markt – Marktanalyse 
incl. Zielgruppen und Wettbewerbsanalyse

▪ Interpretation der Ausgangssituation: SWOT-Analyse 

▪ Der Produktmanager als Lebenszyklusmanager seiner 
Produkte 

▪ Mit der Idee geht es los - Der 
Produktentstehungsprozess

▪ Der erfolgreiche Product Launch
▪ Der richtige Marketing-Mix über den Lebenszyklus
▪ Die Product Road Map
▪ Die Controllingaufgabe des Produktmanagers

Ganzheitliches Trainingskonzept:
Kombination von Training und Umsetzung

▪ Durch die kleine Gruppe ist ein intensiver 
Erfahrungsaustausch zu anderen Branchen und 
Unternehmen möglich.

▪ Interaktive Gestaltung des Online-Trainings mit vielen 
praktischen Übungen und Übertragung der Inhalte auf das 
eigene Unternehmen.

▪ Online-Plattform: Zoom.

Produktmanager-Kompaktkurs
Exklusiver Online-Kurs (2 x 2 Tage)

Mit Produktmanagement zum Markterfolg

Ein Großteil der Unternehmen mit umfangreichen 
Produkt-Portfolios setzt heute auf Produkt-
management. Der PM als »Unternehmer für sein 
Produkt« ist dabei der Motor für den Produkterfolg.

Als Kenner seines Marktes und seiner Zielgruppen 
ermittelt das Produktmanagement die Anforderungen 
für verbesserte und neue Produkte. Es analysiert die 
vorhandenen Marktpotenziale seiner Produkte und 
erstellt Marketingpläne, die aufzeigen, wie diese 
Potenziale ausgeschöpft werden sollen.

Ein gut funktionierendes Produktmanagement 
erfordert neben einer Anpassung der Aufbau- und 
Ablauforganisation auch ein hohes Qualifikations-
niveau der Produktmanager. Zusätzlich zu den 
vorhandenen, technischen Produktkenntnissen 
vermittelt das Kompakttraining profundes Wissen aus 
den Bereichen Marketing und Betriebswirtschaft.

Lernziel/ Nutzen dieses PM-Kompaktkurses

Dieser Produktmanager-Kompaktkurs soll dazu 
beitragen, die Leistungs- und Durchsetzungsfähigkeit 
des PMs zu steigern.

Durch diesen Kurs werden die Teilnehmer … 

▪ Klarheit über ihre PM-Rolle, über ihre Aufgaben und 
Verantwortungen erlangen,

▪ sich ihrer unternehmerischen Rolle bewusst werden 
und ihren persönlichen Arbeitsstil in dieser Richtung 
weiter entwickeln,

▪ Anregungen zur Verbesserung des PM-Systems im 
eigenen Unternehmen bekommen,

▪ die Marketing-Instrumente kennenlernen,

▪ das Erarbeiten von Markt- und Wettbewerbs-
analysen verstehen,

▪ wissen, wie sie ihren eigenen Business Plan 
erstellen können,

▪ lernen, sich in der Organisation besser 
durchzusetzen.

Gruppengröße

Dieser exklusive Online-PM-Kompaktkurs wird mit 
max. 4 Teilnehmern durchgeführt.



Von …

❖Unproduktivität

❖Destruktiver Kultur

❖Hohen Fehlerraten

❖ Zusatzkosten

Zu …

❖ Leistungsfähigkeit

❖Wohlbefinden

❖Verantwortung

❖Handlungskompetenz

Produktmanager-Kompaktkurs
Exklusiver Online-Intensiv-Kurs (2 x 2 Tage)

Online-Plattform

Zoom https://zoom.us/

Ihre Investition

2.850 € zzgl. MwSt.
(beinhaltet umfangreiche digital zur Verfügung gestellte 
Arbeitsmaterialien)

Termine

 09./10.11.2021 & 06./07.12.2021
 24./25.01.2022 & 21./22.02.2022
 07./08.11.2022 & 05./06.12.2022 

1. Tag 10:00 Uhr - ca. 17:00 Uhr / 2. Tag 09:00 Uhr - ca. 16:00 Uhr

Fax       +49-89-552973-40
Email   info@marketingconsult.de

www.marketingconsult.de

Lehrgangsleitung
Seminarbetreuung
Johann S. Schmid
Tel +49 89 552973 30
Mob +491792959712
johann.schmid@marketingconsult.de

Bitte senden Sie Ihre Anfrage an:

Die Teilnehmergebühr beinhaltet umfangreiche, digital zur 
Verfügung gestellte, Arbeitsmaterialien 

Die Teilnehmerzahl ist auf 4 Personen beschränkt. 

Wir berücksichtigen die Anmeldungen entsprechend des 
Eingangs. Bei Stornierung nach erfolgter Anmeldung berechnen 
wir 50 % der Seminargebühr, sofern Sie uns keinen 
Ersatzteilnehmer benennen. 

Muss die Veranstaltung aus irgendwelchen Gründen ausfallen, 
benachrichtigen wir Sie umgehend. Kosten entstehen Ihnen 
dann selbstverständlich keine. Allerdings können wir Ihnen für 
die ausgefallene Veranstaltung auch keinerlei Aufwendungen 
ersetzen.

Ihre Trainerin: 

Ingrid M. Motyka, 
Dipl. Kffr.

▪ Studium der Wirtschaftswissenschaften LMU München, 
PM im Bereich Medizintechnik, Seniorberaterin, 
Trainerin, Coach für Marketing Consult GmbH; 
Weiterbildung: Moderatoren-Ausbildung, 
Suggestopädie (DGSL), Interkulturelles Management, 
Life & System-Coach

▪ Schwerpunkte: Produktmanagement; Marketing- und 
Vertriebsseminare; Aufbau, Optimierung, 
Neuausrichtung von PM-Organisationen im B2B-
Bereich; Kennzahlen zur Steuerung von PM-
Organisationen; Fach-Coachings für PMs; Moderation 
von Prozess- und Schnittstellen-Workshops im 
Produktmanagement-Umfeld; Entwicklung von 
Geschäftsfeldstrategien

▪ Mehr als 20 Jahre Trainings- und Beratungserfahrung

Anmeldung

Vorname und Name des Teilnehmers

Name des Unternehmens

Funktion des Teilnehmers im Unternehmen

Straße und Hausnummer

PLZ und Ort

Telefon

Email

Hiermit melden wir folgende Person verbindlich zu den 
genannten Konditionen an:

Datum, Unterschrift und Firmenstempel


